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Une enquéte réalisés par Europack-Euromanut / Embalages Magazine®

L'enguéte réalisée par Europack-Euromanut en coliaboration avec Embalages Magazine el analysée par
Annetfte Freidingar-Legay, consulfante pour Europack-Euromanut, parmeat de comprendre le comportament
des entreprises face & la cnise el d'envisager des leviars pour en sortin

= La récession économique touche quasiment toutes les entreprises méme sl les grandes entreprises
et les Industries mécanigues sont les plus Impactées.

Lin effet de tallle ast également perceptible au travers de I'intention de lancer des produits avec de nouvealx
emballages en 2009. Elle diminue quand I'effectif des entreprises augmente.

> Lattentisme engendre une indécislon globale sur tous les investissements en équipements de
conditionnement, mals ne favori=e pas la délocalisation des achats vers des pays réputés 4 plus faibles
colts.

Si les investissements d'équipements sont pénalisés, ceux relatifs au développement durable sont
stables et enregistrent maéme une crolssance.

> La crise actuelle modifie les comportements des entreprises et devrait les modifier encore :
I"nnovation en packaging et le développement durable sont considérés comme des leviers de sortle de
crise en privilégiant valeur ajoutée des produits et économie d'énergle lors d'investissements.

Reflet depuis toujours du niveau de vie et de la santé &conomigue d'un pays, le secteur de 'emballage
en France montre qu'll intégre de plus en plus les aspects économigques et du développemeant durable.
La crise pourralt bien lui penmettre da misux appréhender le cité soclal en intégrant le consommateur dans
le processus de décision.

En deux ans (sl I'on fait référence 4 la précédente enquéte 2007) les comportements ont donc été

modifiés en falsant passer la productivité homme- machine au second plan et en érigeant les
gains en consommation d’énergie et consommables au premier plan. Les solutions pour répondre
a ces attentes seront, & n’en pas douter, présentées sur Europack-Euromanut.
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1- En 2009, neuf entreprises sur dix déclarent subir I'impact de la récession économique ;
51% d’entre elles étant forternent impactées et 38 % falblement.

En 2009, la récession économique a-t-elle impacté votre entreprise 7

Oui, faiblement

Oui, fortement

Flus I'effectif de I'entreprise est important et plus I'mpact est ressenti,
Ce sont majoritairement (66%) les entreprises de plus de 500 salariés qui ressentent fortement
I'impact de la récession économique.

Les secteurs qui percoivent fortement les effets de la crise sont & I'amont et & 'aval de I'emballage
et concernant :

- la mécaniqua {79%),

- les bureawx d'études d'inggnieriz et de consell (77 %),

- la manutention, logistique et stockage (72%).

A l'lnverse les trols secteurs de I'alimentaire, des boissons et des produits d’hygigne et cosmétiques,
qui représentent 57% de la consommation mondiale d'emballages, se déclarent nettement moins
impactés avec des taux respectifs de 25%, 31% et 36%.

Le recul des ventes est 'effet de crise le plus fréquemment enregistré par 50 % des entreprises, la
seconde conséquence &tant une réduction des effectifs pour 22 %. Les effets induits sur la tréscrerie des
entreprises sont plus falbles et concernent pour 17% un alongement des délals de palement de la part des
clients. Seulement 4% des entreprises ont raduit leur offre en produits confirmant ainsi qu'elles rasistent en
malntenant leur positionnerment.
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